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pe, wie ihn die Nation und auch Europa
selten erlebt haben. Die Ursachen dafiir
scheinen auf der Hand zu liegen: Die
personliche Geschichte Barack Obamas,
seine Rhetorik, sein kometenhafter Auf-
stieg zum Spitzenreiter im Kampf um das
Prisidentenamt sind auf3ergewdhnlich.
Doch es sind nicht nur die Person und
das Charisma Obamas, die Wahlkampf-
cxperten auf beiden Seiten des politi-
schen Spektrums herausstreichen, wenn
man sic nach den Erfolgsfaktoren des
Demokraten fragt. Auch in puncto Kam-
pagnenfithrung zollen ihm viele Experten
Respekt. Kaum ein Kandidat in der Ge-
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Dass Obama aber auch heute noch als
Favorit im Rennen um das Prisidenten-
amt gilt, dafiir gibt es im Wesentlichen
drei Griinde: Erstens bewegt er sich im
richtigen Message-Frame. Das Land ist
miide von der Prisidentschaft George W.
Bushs, dessen Zustimmungsraten stabil
unter 30 Prozentpunkten liegen. Dies ist
ein entscheidender Vorteil fiir Obama,
weil er per se als Antithese zum jetzigen
Prisidenten wahrgenommen wird. Zu-
dem stehen mit Wirtschaft und Arbeit,
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siert haben. Schon jetzt ziehen Woche fiir
Woche Abertausende von Freiwilligen
von Haus zu Haus, um unentschlossene
Wihler von der Kandidatur Obamas zu
iberzeugen. Mit dieser unglaublichen
Zahl von Volunteers, der viralen Kraft
des Internets und gut gemachten Direct-
Mails wird Obama das neue Wahlkampf-
credo: ,.Je personlicher ich kommunizie-
re, desto effektiver verankere ich meine
Botschaft“ auf eine neue Stufe heben.
Wie Thomas Gensemer, Geschiifts-
fiihrer von Obamas Internetberatung
Blue State Digital berichtet, suchen die -
Kampagnenexperten gezielt nach gesell-

anlitile kammunilbatian | Sentemhar 2008






